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Introducere

Acest manual de brand a fost realizat pentru a coordona intr-o directie eficienta
toate eforturile de dezvoltare a marcii CargoTrack. In acest manual veti gasi linii
clare in ceea ce priveste cele mai bune modalitati de exprimare a filozofiei de co-
municare prin culori, fonturi, imagini sau simboluri.

Logo-ul CargoTrack este prezentat alaturi de un set clar de requli de utilizare
pentru a potenta la maxim imaginea brandului.

Manualul de identitate va ofera resurse valoroase pentru actiunile de Publicitate,
Public Relations, Comunicare Corporate, Programe de Marketing, Comunicare
Digitala sau pentru alte actiuni de promovare.
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Logo

Logoul este elementul principal al in-
dentitatii vizuale CargoTrack. Acesta
este compus din numele brandului si
simbolul ce transmit valorile brandului.

Intreg logotype-ul CargoTrack este con-
struit sub forma "bold” pentru a ilustra
puterea, distinctia si inovatia pe care
brandul le transmite, iar inclinarea fon-
tului denotd, miscarea in vitezd si
prestanta.

Numele CargoTrack provine din combi-
natia cuvintelor ,Cargo Truck” si ,GPS
Track”, subliniind perfect sensul si
scopul brandului.

Simbolul CargoTrack este format din
,GPS Arrow” si ,Cargo Tire". Acesta
denotd o gandire practica, ascutita si in-
ovativa.
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Logo

Este important sa mentinem marca cor-
porativa la o distantd considerabila de
alte elemente grafice. Pentru a realiza
acest lucru, un spatiu de siguranta a fost
stabilit in jurul logoului.

Acest spatiu de siguranta indica dis-
tanta la care un element grafic poate sa
fie amplasat de logo, acest spatiu de sig-
uranta este fix si nu trebuie modificat
sub nici o forma.
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Logo

Pentru o lizibilitate si incadrare buna, se vor
folosi diferite variante ale logoului definite si
ilustrate in cartea de identitatea, eliminand
orice alta forma de folosire a logoului Car-
go lrack.

Logoul nu trebuie deformat, infrumusetat,
modificat sau schimbat in vreun fel.
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Logo

Dimensiunile minim acceptate pentru
logoul CargoTrack sunt exemplificate in ta-
belul algturat. In toate situatiile unde este
necesara folosirea logoului la o dimensiune
mai micd de 20 mm se recomandad un print
de probad la scara 1/1..

Marimi Minime

Marimea minima recomandata este 10mm indltime pentru varianta principald.
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Logo

Un set de reguli/interdictii de folosire a fost
conceput pentru a mentine mereu o con-
sistentad a identitatii vizuale si alinierea
acesteia cu brandul.

Reguli de utilizare
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1. NU se folosesc alte culori, decat cele
din manualul de identitate vizuala.

2. NU se repozitioneaza literele din logo.

3. NU se modifica proportiile logoului/
NU se distorsioneaza logoul.

4. NU se aplica efecte/fumbre.

5. NU introduc elemente grafice in spatiul
de siguranta al logoului.

6. NU se aplicd pe imagini/fundal care
obstructioneaza vizibilitatea logoului.

/. NU se roteste aleatoriu logoul.

8. NU se aplica logoul in doud culori pe
fundal cu colorat.



Tipografie

Tipografia sau fontul unui brand joaca
un rol important in comunicarea, tonul
vOcil Si pozitionarea acestuia.

Folosirea unui font bine ales ne asigura
claritatea cu care este transmis mesajul
si feeling-ul brandului.

Fontul principal: Exo 2 este un font com-
plex si distinctiv, cu forme atat drepte,
cat si rotunjite.

Fontul secundar: Muli este un font con-
struit cu diferite variante de grosime si
ofera o structura a literelor diferita prin
"taieturile” ascutite ale acestora.

Font principal

EXO 2

aaabcdefghiljklmnopgrsttuvwxyz
AAABCDEFGHITJKLMNOPQ RSTTUVWXYZ
0123456789@#7?!/&)(+*,"$%=-_

Font secundar

MULI

aadbcdefghiijkimnopgrsttuvwxyz
AAABCDEFGHIJKLMNOPQRSTTUVWXYZ
0123456789@#7?V/&) (+A*,"$%=-_



Tipografie

Cele 5 variante de grosime folosite in co-
municarea identitatii vizuale a brandului
CargoTRack.

Exo2, fontul principal are mai multe vari-
ante de grosime. Light se va folosi in co-
municarea unui titlu empatic, intr-un
cadru care nu necesita declararea puterii.
Medium va fi folosit in enumerarea titlu-
rilor, iar Bold va fi folosit in declararea
unui titlu care transmite putere, distinctie
si diferentiere.

Fontul Muli are mai multe variante de gro-
sime, dintre care Regular este varianta
pentru paragrafe, texte. Bold este varian-
ta folosita pentru titluri sau headlines.

LIGHT
MEDIUM




Tipografie

lerarhia ne indicd modul de folosire al
fontului, marimilor si grosimea acestuia.

In dreapta avem reprezentate vizual
principalele paragrafe, subtitluri, titluri
sau headings, fiecare cu detaliile lui.

Este foarte important sa fie respectata
ilerarhia pentru a putea comunica valo-
rile si mesajul brandului intr-un mod
corect.

Font administrativ

Pentru documentele administrative si
electronice, fonturile folosite vor fi din fa-
milia Montserat: Regular si Bold

CONTINUT
PARAGRAFE

SUBTITLURI
TITLURI

TITLURI
HEADINGS

Muli Regular — 12px
Muli Regular — 14px

Muli Regular — 16px

Acesta este un exemplu de subtitlu.
Muli Bold— 20px

Acesta este un exemplu de paragratf.
Muli Bold— 24px

Acesta este un exemplu de titlu.
Exo2 ExtraBold— 30px/40px

ACESTA ESTE UN EXEMPLU
DE TITLU.

Exo2 ExtraBold— 30px/40px/60px




Culori

Culorile principale ale brandului Cargo-
Track sunt complementare si denotd in-
ovatia, increderea si eficienta.

Acestea vor fi folosite in functie de con-
text si de informatia care se doreste
transmisa.

Princeton Orange

HEX: #F58220

RGB: (245, 130, 32)

CMYK: (0%, 47%, 87%, 4%)
Pantone: 1495 C

Beer

HEX: #F/7941D

RGB: (247, 148, 29)

CMYK: (0%, 40%, 88%, 3%)
Pantone: 1495 C

St. Patrick's Blue

HEX: #283175

RGB: (40, 49, 117)

CMYK: (66%, 58%, 0%, 54%)
Pantone: 3591 C

French Blue

HEX: #0464ChH

RGB: (4, 100, 197)

CMYK: (98%, 49%, 0%, 23%)
Pantone;: 2175 C




Sumar

Acest ghid a fost creat pentru designeri,
manageri, agentii de publicitate si oricine
coopereaza cu compania.

Urmarea acestui set de reqguli garanteaza
folosirea si interpretarea corecta a iden-
titatii vizuale a brandului CargoTrack.

Contact
CargoTrack

0374 430 060
office@cargotrack.ro

Str. Romulus Guga 16
Oradea | 410601
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